
Référencement naturel
Le référencement, ou plus précisément le SEO, Search Engine Optimization, traduit  Optimisation
pour les Moteurs de Recherche, est l'ensemble des techniques permettant aux utilisateurs de ces
moteurs  d'accéder  aux  contenus  et  ressources  que  propose  votre  site.
On ne peut accéder à un site non référencé que par son URL, qu'elle soit tapée directement dans la
barre d'adresse du navigateur web (Chrome, IE) ou bien présente sur un autre site en tant que lien
cliquable. Une fois le site référencé, c'est-à-dire présent dans les résultats des moteurs de recherche,
vous pouvez optimiser ce référencement pour apparaître avant vos concurrents. Ceci dans l’intérêt
commercial de les amener à utiliser vos services plutôt que les leurs, simplement en étant les plus
rapidement accessibles.

Deux types de recherche vont amener une personne à consulter votre site. Soit c'est un client, ou
quelqu'un qui a entendu parler de vous, et il souhaite trouver l'adresse (URL) de votre site pour en
savoir  plus,  soit  c'est  une personne qui  ne vous connaît  pas mais  cherche des informations  ou
ressources relatives aux services que vous et vos concurrents proposez.
Pour trouver  ces  informations,  la  personne a  tapé  quelques  mots  dans  le  champ du moteur  du
recherche. Ce sont les mots-clés. Il est facile pour une entreprise d'apparaître dans les premièrs
résultats si ces mots-clés correspondent à son nom et à son URL. Il est plus dur d'apparaître sur des
mots-clés plus générique. C'est là qu'intervient le référencement.

Les axes majeurs d'optimisation du site pour les moteurs de recherche sont : 
• L'adresse   :  l'URL qui permet d'accéder à la page.  Elle correspond en partie au nom de

domaine commandé avec l’hébergement du site.
• Le titre : c'est le titre de la page web, celui l'on voit dans les onglets des navigateurs. Aussi

appelé meta titre, Il fait partie de ce que l'on appelle les meta-données. Des lignes cachées
dans le site mise en place pour aider les moteurs de recherches.

• La description : la meta description résume en quelques ligne le contenu de la page web.
• Le contenu : le texte, les images et l'encodage de la pages sont le plus important. Ne surtout

pas s'acharner à référencer une page vide.
À noter que la fameuse meta keywords a disparu, les sites en ont abusé de façon trop importante et
il  n'est  plus  possible  pour  les  moteurs  de  recherche  d'en  tenir  compte  en  tant  que  critère  de
recherche.

Un résultat Google. On y trouve respectivement le titre, l'adresse, et la description de la page principale de ce site.
Le mot-clé tapé pour la recherche apparaît en gras dans la description.

Ces informations constituent une page web complète qui sera référencée naturellement. Si le site est
constitué de plusieurs pages, on retrouvera ces composantes sur chaque page. chacune des pages a
une  adresse  particulière,  un  titre  qui  peut  lui  être  particulier,  une  description  qui  peut  lui  être
particulière.



Un résultat Google détaillé. On voit que les titres et descriptions des quelques sous-pages affichées ici ne correspondent pas
forcément à ceux de la page principale.

Titre et Description

C'est l'élément le plus mis en valeur dans le résultat du moteur de recherche. Il doit être simple,
accrocheur, et pertinent. On utilise la meta titre pour renseigner l'utilisateur sur la position dans le
site de sa fenêtre de navigation. 

Le titre de la page apparaît dans l'onglet du navigateur. Ici, le titre fait référence au nom de domaine du site et à la page
courante. Il pourrait aussi s'appeler « Les Impôts – Accueil » mais peut-être que ce choix aurait trop personnifié ce

service.

La meta description doit préciser les informations que le titre n'a pas pu contenir dans sa taille 
limitée. Pensez à un article de journal : le titre a fait son travail et a atttiré l'oeil du visiteur, c'est au 
tour de ce que l'on appelle en journalisme l'attaque. Elle doit inciter le lecteur à lire la suite de 
l'article.

La description, comme une attaque, est de préférence une phrase sans verbe, une description imagée
ou encore une citation.

Optimisation

Au  delà  de  la  cohérence  et  de  la  sémantique  du  titre  de  votre  page.  Il   faut  l'analyser
systématiquement afin d'anticiper sa lecture par le moteur de recherche. Les critères à prendre en
compte sont les suivant : 

• La longueur



On estime que la longueur maximum d'un titre de page est d'environ 70 caractères. C'est la limite
d'affichage d'un résultat google ( un titre plus long sera raccourci, d'où les « … » que l'on peut voir
apparaître à l'occasion).  En ce qui concerne la description, la limite est d'environ 170 caractères.
Ces indications permettent de rester concis et d'afficher ces metas en intégralité dans un résultat.

• La position des mots-clés

Plus un mot-clé est proche du début, plus il est considéré comme important. On peut analyser la
phrase et lui trouver une autre tournure pour insister sur l'importance des mots employés.

• La densité des mots-clés

Un mot-clé trop répété dans un titre ou une description peut être assimilé à du spam par le moteur
de recherche, il pénalisera la position du site dans les résultats associés à ce mot-clé.

URL principale

Un moteur de recherche est un algorithme, un logiciel, qui à la base n'a pas de vocabulaire. Il ne
parle  aucune  langue  à  part  le  langage  machine.  Cela  implique  deux  problèmes.  Pour  lui,  le
reimsmetropole de www.reimsmetropole.fr pourrait tout à fait être un mot. 
Aussi, il ne fait pas la distinction entre un nom d'entreprise et un simple mot utilisé communément.
On voit  apparaître quelques sites web à noms génériques comme  produits-coiffure.com,  afin de
profiter de cette faiblesse. C'est une pratique séduisante mais déconseillée parce que les moteurs de
recherche sont régulièrement améliorés, précisément pour combattre ce type de pratique. Un moteur
de recherche évolué peut identifier cet abus en tant que tel et pénaliser le site sur sa position dans
les résultats. 

Optimisation

• Une adresse lisible, même par un robot

Si ce n'est pas trop tard, on préférera donc une adresse du type reims-metropole.fr qui aidera le 
moteur à identifier les deux mots-clés. On peut utiliser des tirets et des points pour délimiter ce qui 
constitue un mot. 

Réécriture d'URL

Si l'on observe la barre d'adresse d'un navigateur pendant que l'on navigue sur un site, on verra que
cette  adresse  change  à  chaque  changement  de  page.  Les  adresses  que  l'on  trouve  après  l'URL
principale donnent des instructions quant à la page à afficher.

Un simple coup doeil à la barre d'adresse nous donne beaucoup d'informations. Décomposons par
exemple cette adresse tout à fait commune http://www.site.com/page.php?n=2

• http : La connexion n'est pas sécurisée (http plutôt que https). 
• www.site.com : Nous naviguons sur un serveur auquel on a accédé par le nom de domaine

site.com. 
• page.php : On se trouve sur une page générée par un fichier appelé 'page' développée en

PHP. 
• ?cat=2 :Nous lui avons vraisemblablement demandé la page numéro 2 (n=2) simplement en

cliquant sur un lien.
Une  adresse  de  ce  type,  en  plus  d'être  particulièrement  moche  parce  que  compliquée,  donne
beaucoup d'informations sur la configuration du serveur de ce site, mais peu sur son contenu. La
réécriture  d'url  permet  de  remplacer  ces  informations  certes  pratiques  pour  un  hacker,  qui  sait
maintenant quel langage a été utilisé pour développer ce site, par des mots-clés qui seront en rapport
avec le contenu de la page et qui seront plus accessibles pour un utilisateur et pour un moteur de

https://www.site.come/category.php?cat=2


recherche. Ainsi, http://www.site.com/page.php?cat=2 peut devenir http://www.site.com/contact/. 

Optimisation

• Réécrire les URL pour qu'ils correspondent au contenu

Un site marchand par exemple a tout intérêt à être très précis dans ces adresse. Il adoptera des
adresses  comme  http://www.site.com/vetements/chaussettes/rouges-et-jaunes-a-petit-pois/.  Ces
pages spécialisées sont autant de points d'accès pour un utilisateur qui cherchera simplement des
vêtements, ou plus précisément des chaussettes, ou plus précisément un produit rouge et jaune à
petit pois... un choix vestimentaire discutable mais très précis et qui limite de façon importante le
nombre de magasin ayant référencé ce produit.

Contenu

Les précédentes notions sont essentielles à la bonne présentation d'un site web aux moteurs de
recherches. Mais il ne faut pas perdre de vue l'objectif qui est d'attirer des utilisateurs ou des clients.
En partant du principe que votre contenu est cohérent avec la présentation que l'on en a fait à travers
la meta, il ne reste plus qu'à en améliorer le contenu.

Optimisation

• La mise en page

La lisibilité est un des critères les plus récents dans l'analyse de votre site par les moteurs. Comme
un document WORD, une page web peut disposer de Titre 1, Titre 2 etc. ainsi que de mots en gras.
Ces  mots  seront  considérés  comme plus  importants  que  les  autres  dans  le  texte.  On devrait  y
retrouver les mots-clés présents dans les metas titre et description. Ils permettent à l'utilisateur une
lecture transversale du document.

• Les intra-liens

Profitez des contenus de vos pages pour les lier entre elles. Le but est de faciliter la navigation pour
le  visiteur,  qui  naviguera  toujours  vers  le  bas  sauf  dans  quelques  cas  de  sites  à  présentation
horizontale par exemple.

• Les images

Agrémenter une page d'illustrations est bien sûr très rassurant, mais c'est aussi une bonne stratégie
pour le référencement. Les moteurs de recherches d'images ou de vidéos sont maintenant courants.
C'est un nouveau point d'entrée vers votre site.

Vous disposez de deux actions pour améliorer leur positionnement. On peut changer le nom du
fichier afin qu'il soit cohérent avec son contenu. À noter qu'un nom de fichier, comme une adresse
de  site,  ne  doit  être  écrit  qu'avec  des  caractères  alphanumériques  minuscules  sans  accents  ni
caractères spéciaux. On peut aussi spécifier un titre à l'image si l'on a accès au code qui l'appel.

Veille

Vous  l'aurez  compris,  le  référencement  demande  une  optimisation  et  une  recherche  d'équilibre
constantes. Il est important de veiller au bon déroulement de ces techniques mises en place afin de
pouvoir les réajuster si nécéssaires. Prendre les premières positions sur un mot-clé populaire est une
bataille quotidienne qui se révélera féroce, car les concurrents y figurant ne souhaitent pas perdre
cette place et réagiront pour la conserver.

http://www.site.com/vetements/chaussettes/rouges-et-jaunes-a-petit-pois/
http://www.site.com/contact/
http://www.site.com/category.php?cat=2

	Référencement naturel
	Titre et Description
	Optimisation

	URL principale
	Optimisation

	Réécriture d'URL
	Optimisation

	Contenu
	Optimisation

	Veille


